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FUNDAMENTACION  

  
Se pretende con este programa ofrecer los conocimientos necesarios para analizar la 

imagen y el sonido desde los inicios de la historia de la cultura: El programa comprende 
cuatro unidades didácticas:   

  
Comprende cuatro unidades:  
  
I Unidad: Introducción a la historia de la imagen y el sonido.  
II Unidad: La Imagen.  
III Unidad: El Sonido.  
IV Unidad: Proceso de integración de la imagen y el sonido.  
  
Diferentes estrategias de enseñanza – aprendizaje serán empleadas en esta 

asignatura: Método expositivo, lecturas dirigidas y comentadas, método de investigación, 
talleres, etc.  

  
El estudiante debe desarrollar el hábito de la lectura de la bibliografía recomendada, 

así como el poder de análisis y síntesis.  
  

  
  
  
  
  
  

  
  
  
  
  
  
  
  
  

OBJETIVO GENERAL DE LA ASIGNATURA   
  

Comprender la importancia de la cultura de la imagen y el sonido desde su aparición 
en la humanidad, hasta nuestros días.  
  
  
  
  
  
  
 
 
  
  
  



  UNIDAD I  OBJETIVO TERMINAL  

   
INTRODUCCIÓN A LA HISTORIA DE LA  

IMAGEN Y DEL SONIDO  
  

  
INTERPRETAR LA EVOLUCIÓN DE LA IMAGEN Y 

EL SONIDO EN LA HISTORIA DE LA CULTURA 

DEL HOMBRE.  

 DURACION  

   
4 SEMANAS  

  

 EVALUACION  

  

  
 30 %  

 OBJETIVOS ESPECIFICOS  CONTENIDO  ESTRATEGIAS DE INSTRUCCION  

1. 

2.  
Identificar los hechos más 
importantes en la evolución de la 
cultura del hombre.   
Relacionar las imágenes y los 

sonidos de cada época con los 

aspectos más importantes en la 

evolución histórica del hombre.  

• Historia de la cultura desde el 
punto de vista de imagen y 
sonido.  

• Influencia de la imagen y 
sonido en la evolución de la 
cultura del hombre.  

• Clasificación de la imagen, el 
sonido.  

  
  
  
  
  
  
  
  
  

 

    PRESENCIAL SEMIPRESENCIAL 

 
• Revisión 

Bibliográfica.  
• Exposición y 

discusión 
planificada.   
Material de 

apoyo 

(indispensable). 

 
•Interacción en el 
aula virtual 
 
•Exposiciones 
modalidad video. 
 
•Materiales didácticos 

multimedia 

 ESTRATEGIAS DE EVALUACION 

     PRESENCIAL SEMIPRESENCIAL 

  

  

 
 

Taller (Previas lecturas de la cultura e historia del arte). 
Trabajo de Investigación (ensayo) Influencia 
Prueba corta escrita. (Clasificación). 
Prueba larga escrita.  

  

 

 
 Cuestionario en línea   

 Foros de discusión en línea.  

 Subida de archivos en el aula virtual 

 Examen Presencial 

 Wiki 

 Videos 

 Skype 

 Blogs 

 
 

 

 

 

  



UNIDAD II  OBJETIVO TERMINAL  

  
IMAGEN  

  

  
ANALIZAR LAS DIFERENTES FORMAS DE 

COMUNICACIÓN VISUAL Y SUS NIVELES DE 

PERCEPCIÓN Y MANIPULACIÓN.  

DURACION  

  
4 SEMANAS  

  

EVALUACION  

  
15 %  

  

OBJETIVOS ESPECIFICOS  CONTENIDO  ESTRATEGIAS DE INSTRUCCION  

1. Reconozca   la    econicidad  de  
una         imagen.  

2. Distinga   las   diferentes   clases  
de         imágenes presentes en  la  
sociedad.  

3. Reconozca la estrecha relación 
entre imagen y la percepción 
humana.  

4. Interprete las distintas formas de 
manipulación.  

  

• Estudio general sobre concepto 
de imagen icónica.  

• Recorrido para las principales 
teorías de la imagen.  

• El proceso de construcción de 
la imagen desde el objeto al 
sujeto.  

• Concepto  general  de 
 la manifestación.  

• Diferentes  clases  de 
manipulaciones.  

• Aspectos subliminales en la 
comunicación.  

  
  
  
  
  
  
  
 
  
  
 

    PRESENCIAL SEMIPRESENCIAL 

 
• Exposición del 

docente.  
Talleres. 

 
•Interacción en el 
aula virtual 
 
•Exposiciones 
modalidad video. 
 
•Materiales 

didácticos 

multimedia 

ESTRATEGIAS DE EVALUACIÓN 

    PRESENCIAL SEMIPRESENCIAL 

 
  

• Ejercicios prácticos sobre análisis de imágenes de 
diversa índole.  

• Trabajos de Investigación.  
•  Prueba larga escrita  

  
 Cuestionario en línea   

 Foros de discusión en línea.  

 Subida de archivos en el aula virtual 

 Examen Presencial 

 Wiki 

 Videos 

 Skype 

 Blogs 

   



 UNIDAD III  OBJETIVO TERMINAL  

 
  

SONIDO  
  

  
ANALIZAR LAS DIFERENTES PFORMAS DE 
COMUNICACIÓN SONORA Y SU  
IMPORTANCIA EN LO AUDIOVISUAL.  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  

 DURACION  

   
4 SEMANAS  

  

 EVALUACION  

  

  
 15 %  

 OBJETIVOS ESPECIFICOS  CONTENIDO  ESTRATEGIAS DE INSTRUCCION  

1.  
2.  

3.  

Reconocer la imagen sonora. 
Comprenda la importancia del 
sonido en lo audiovisual.  
Aplicar apropiadamente a una 

imagen audiovisual una imagen 

sonora y sus efectos respectivos.  

• Estudio general sobre el 
concepto de la imagen sonora  
(analógica y digital).  

• Importancia del sonido en la 
producción audiovisual.   

• El proceso de construcción de 
la imagen sonora en relación al 
producto audiovisual.  

• El efecto del sonido.  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  

    PRESENCIAL SEMIPRESENCIAL 

 
• Exposiciones del 

docente.  
Talleres 

 
•Interacción en el 
aula virtual 
 
•Exposiciones 
modalidad video. 
 
•Materiales 

didácticos 

multimedia 

 ESTRATEGIAS DE EVALUACIÓN 

     PRESENCIAL SEMIPRESENCIAL 

  
Silencios 

Música 

Efectos 

Campo periodístico 

Campo publicitario 

Talleres (material de apoyo) 

Prueba escrita corta 

 

 

 

 Cuestionario en línea   

 Foros de discusión en línea.  

 Subida de archivos en el aula virtual 

 Examen Presencial 

 Wiki 

 Video 

 Skype 

 Blogs 

 



UNIDAD IV  OBJETIVO TERMINAL  

  
PROCESO DE INTEGRACIÓN DE LA IMAGEN 
Y  

EL SONIDO  
  

  
REALIZAR UN MONTAJE AUDIOVISUAL.  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  

DURACION  

  
4 SEMANAS  

  

EVALUACION  

  
 40 %  

  

OBJETIVOS ESPECIFICOS  CONTENIDO  ESTRATEGIAS DE INSTRUCCION  

1. Interpretar la imagen y el sonido de 
comerciales, publicidad institucional 
y vídeo clips.  

2. Realizar un trabajo audiovisual  
(montaje).  

• Importancia de la imagen y del 
sonido en: Comerciales, 
Publicidad Institucional y Vídeo 
Clips.  

• Producción (montaje 
audiovisual)  Diapositiva, 
Sonido.  

  
  
  
  
  
  
  
  
 
  
  
  
  

    PRESENCIAL SEMIPRESENCIAL 

 
Exposiciones del 

docente 

 
•Interacción en el 
aula virtual 
 
•Exposiciones 
modalidad video. 
 
•Materiales 

didácticos 

multimedia 

ESTRATEGIAS DE EVALUACIÓN 

    PRESENCIAL SEMIPRESENCIAL 

 
  
•  Taller (Previa lecturas asignadas).  
• Exposiciones sobre análisis y construcción de la imagen y el 

sonido en los vídeo clips.  
• Eventos (Montaje Audivisual).  
 

  

 

 Cuestionario en línea   

 Foros de discusión en línea.  

 Subida de archivos en el aula virtual 

 Examen Presencial 

 Wiki 

 Videos 

 Skype 

 Blogs 
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